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Le manifeste

Une promesse

Il synthetise en quelques lignes
la promesse de Vinsobres aux

consommateurs et aux professionnels.

Qu’en retenir ?
L'authenticite.

On parle d’éléments tangibles,
concrets, vérifiables. Nous

ne sommes pas en train de vendre
une expérience ésotérique, nous
expliquons simplement qui

nous sommes et ce que nous faisons.
Dans l'appellation Vinsobres rien
n’est plat : ni les gens, ni le paysage,
nile vin.

Le manifeste apparait sur les visuels
publicitaires, il peut aussi étre utilisé

seul ou dans d’autres supports.

Il doit toujours étre utilisé avec ce
caractére. Les passages a la ligne
doivent étre respectes.

Il sera toujours présenté sur fond
blanc.

Dans le cas ou il cohabiterait
avec le bloc marque, on pourra
faire disparaitre la derniére ligne
(signature).

Inversement, la signature peut exister
seule pour caractériser certains
supports (textile, stylos, etc.).



Notie vin est nowrir ole éafmfoe olu <oleil
et ole la frolchewr v tervoir o’ allitude.
Notre passion lui a donué covps : sowns Ueliguette,
le vin ot les Viguerons gui &JADML.

Wncobres, Ueesenticd et a interiewr.

Our wine v5 nurtured by the hot sun
and refreshed by The mowntain breezes.
9t is fashivned by The pascion of our winemakers,
AL an Lwritation +v explove.

Wasobres, The character comes from within.




Le bloc marque

Présentation

Le pictogramme figuratif du village
et du paysage, les caracteres du nom
« Vinsobres » sont fideles a 'héritage.

La mention « Cru des Cotes du
Rhone » est grande, présente,

avec de la personnalité, et situe
immédiatement I'appellation.

Elle renforce son ancrage
géographique, tout en lui permettant

de se distinguer des villages.

La promesse vient signer et apporter
de la personnalité a 'ensemble.

En prenant de la texture, de la
profondeur, de la couleur,

le pictogramme s’ouvre vers un
intérieur riche, varié et évocateur :

les coteaux, les vignes, les reliefs...

Le résultat : une marque élégante,
sobre, statutaire et pleine
de promesses.
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Anatomie

Le bloc marque est constitué d’'un
pictogramme (le village), d’un
typogramme (le nom Vinsobres),
d’une mention (Cru des Cotes du
Rhéne) et de la signature (Pessentiel

est a l'intérieur).

En prenant de la texture, de la
profondeur, le pictogramme ouvre
lui-aussi vers un intérieur riche, varié
et évocateur : les coteaux, les vignes,
les reliefs... il invite a son tour a

plonger “a l'intérieur”.



pictogramme

t_yp:gra_mTe ______________________
CRU DES COTES DU RHONE
mention
Veecentied et a Vinteriewnr
signature



Couleurs
principales

Trois couleurs sont utilisables lorsque
le bloc marque est utilisé seul

ou en signature.

Ces couleurs statutaires mixent
fraicheur et sobriété haut-de-gamme.

Le choix d’utilisation de 'une ou de
Pautre est laissé a votre jugement,
en fonction des besoins de votre

composition graphique.

Le typogramme (« Vinsobres »)
et 'accompagnement (mention
ou signature) seront toujours
conserveés en noir 100%.
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Usage

Toute tranformation du bloc marque
doit se faire de fagon homothétique,

en en respectant les proportions.

Les éléments (pictogramme,
typogramme, mention, etc.) ne
peuvent pas étre agrandis / rétrécis
indépendamment les uns des autres.

Le bloc marque complet doit étre
utilisé a une taille minimale de 2 cm
de haut sur un support physique,
100 px sur un support numérique.

Entre 1et 2 cm de haut (502100
px), on priviligiera une version allégée
sans la signature et en noir 100%.

Il W’est pas recommandeé de Putiliser
en-dessous de 1 cm de haut (50 px).

Sur les visuels publicitaires ou sur

les supports de communications

de l'appellation (brochure, etc.) la
signature et le pictogramme peuvent
adopter 'une des couleurs définies
p15, choisie en accord avec la tonalité
générale.

Le bloc marque en couleurs sera
toujours utilisé sur fond blanc.

Si un fond coloré ne pouvait
vraiment pas étre évité (support de
communication d’un partenaire par

exemple), on choisira la version en

noir 100%.

Lutilisation en défonce (blanc
sur fond sombre) n’est autant
que possible pas recommandeée -
privilégier des couleurs claires,
car plus élégantes et statutaires.
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Adaptation
a d’autres institutions

Les identités d’autres organismes La mention sera remplacée par
(tels que le CATV par exemple) le descriptif adapté a I'organisme
utilisent le systéeme visuel de utilisateur.

'appellation pour leurs propres L. -
PP P prop Attention a bien utiliser pour

besoins. . <

cela la bonne police de caractere
Cela est tout a fait envisageable, a (Brandon Grotesque Black), de
condition cependant : respecter l'approche (150) et la casse

i . (capitales).
de ne pas utiliser la signature,

q diliser I des 3 Dans tous les cas, les mémes regles
e ne pas utiliser 'une des .
) d’usage (pp10-11) s’appliquent.
couleurs statutaires, 8ePp PPq
de privilégier dans la mesure du

possible 'une des autres couleurs

mises a dispositions p15.
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Univers visuel

Gamme
chromatique

La palette est un mélange de
couleurs fraiches et différenciantes
avec des tonalités plus basses et

institutionnelles.

Les trois couleurs identitaires sont
définies au-dessus. Des couleurs
secondaires sotn proposées, mais il
est tout a fait posisble d’en ajouter
d’autres selon les besoins.

D’une maniere générale, il vaut mieux
éviter d’en utiliser plusieurs en méme

temps sur une meme page.



PANTONE

7408 C
——

M 24
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Hexa.
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Typographie

Titres : Baskerville

John Beskerville a vecu au XVllle

siecle en Angleterre, a Birmingham. ||

a créé le caractére qui porte son nom.

Fin et déli¢, ce caractere navigue
entre tradition et personalité avec

une rare élégance.

Cliquez ici pour acheter une licence.

Textes : Brandon Grotesque

Designé par Hannes Van Dohren en
2009/2010, ce caractére s'inspire de
la géométrie usitée dans les années
20 et 30. Il est fonctionnel et lisible

tout en étant original.

Cliquez ici pour acheter une licence.

Citations et mises en avant :

Rollerscript

Caractére inspiré des stylos roller,

qui proposent une écriture plus fluide
que les stylos a bille, avec des encres
moins visqueuses et une moins grande
attache au papier.

Nick Cooke I'a créé en 2011, prenant
soin d’y intégrer une tres grande
variété de ligature spécifiques et de
caracteres contextuels lui donnant

le naturel d’'une authentique écriture

manuscrite.

Cliquez ici pour acheter une licence.



Portez ce vieux whisky _
au juge blond qui fume.

Baskerville Bold Italic

Monsieur Jack, vous dactylographiez
bien mieux que votre ami Wolf.

Baskerville Bold

Voix ambigué d’un cceur qui, au zéphyr, préfére les jattes de kiwis.

Brandon Grotesque Bold

Mon prawacre 26bu mn/cq.éosé choguee o{w/;cfwf
Fon wagon OLﬁM/M,@
Rollerscript Smooth
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Feuille de style

Les prises de parole de Vinsobres

doivent vehiculer 'authenticite, la
fraicheur, la modernité, mais aussi
I’élégance et la montée en gamme.

, _ .
C’est une combinaison de caractéres Les titres sont en Baskerville Bold
qui nous permet d’atteindre cet ltalic de grande taille.

objectif.

Les chapd en Baskerville Bold.

Les textes en Brandon Grotesque
Regular et Bold, ferré a gauche et

en drapeau, avec un interlignage
legerement surévalug, en une ou deux

colonnes.

Les citations et éléments mis en
avant utilisent la Rollerscrit Smooth,
avec ses ligatures et ses caractéres
contextuels, dans une taille

supérieure au texte classique.



Donec feugiat
pharetra ante

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis
dapibus lorem nec massa tempus
iaculis. Vestibulum imperdiet faucibus
elementum.

Sed tincidunt massa urna, placerat
imperdiet felis bibendum sed.
Vestibulum semper, quam et
scelerisque interdum, dui eros
fermentum ante, quis facilisis mauris
dui ut diam. Sed quis tempor ligula.
Aenean urna dui, sagittis eu tellus quis,
fringilla commodo nisi. Aenean tempor
faucibus est, eget auctor massa
malesuada non. Fusce quis lobortis
nulla. Maecenas quis scelerisque justo.
Suspendisse at efficitur velit.

Proin odio quam

Phasellus ornare augue purus,

ac ultricies ex condimentum ac.
Vestibulum tincidunt elit dictum,
pulvinar ante at, sagittis nunc. Fusce
facilisis ligula vel magna venenatis,
sit amet imperdiet nisl placerat. In
placerat nunc quis volutpat convalli.

Nam enim turpis, dictum vitae eros
quis, posuere convallis sapien. Duis vel
rutrum risus.

Cum sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient montes,
nascetur ridiculus mus.

Suspendisse gravida quis magna ut
congue. Phasellus vestibulum lacus
lectus, eu maximus ante vulputate

fermentum. Sed ac rutrum odio.




Iconographie :
Paquarelle

Le traité en aquarelle apporte
fraicheur et spontanéité et vient
renforcer les choix chromatiques.

Sa diversite reflete celle de Vinsobres
et de ses vignerons, tout en

soulignant l'unicité de chacun.

Les différents coups de pinceaux
disponibles dans la bibliotheque
peuvent étre déclinés sur chacune des
couleurs identitaires ou secondaires.

Ils sont destinés a venir se positionner
aux bords (a la coupe) des supports de
communication, ou en contraste avec

d’autres eléments visuels.

Attention a toujours les utiliser a

Parriére-plan et sur fond blanc.
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Iconographie :
les photographies

S thématiques ont été définies
lors des ateliers pour faire I'objet
de shootings dédiés. Ces 5 photos
constituent la base identitaire de

P llati . N
appellation et sont mises en scene

sur les supports de communication.

Cela n'impéche pas que d’autres
photos puissent étre utilisées, par

exemple dans les pages intérieures

d’une brochure ou sur le site internet.

Mais ces 5 visuels seront privilégiés

pour
les communications publicitaires
les couvertures
la page d’accueil
etc.

Ces 5 thématiques sont saveur,
savoir-faire, gourmet, partage,

vignes.

Il peut étre utile de rapperler ici les
bases de la loi Evin, afin d’encadrer les

usages futurs.

Le contenu des publicités autorisées
est strictement limité par Iarticle

L. 3323-4 du Code de la santé
publique. Il est limité aux éléments

suivants :

degré, origine, dénomination, nom

et adresse du fabricant,
mode d’élaboration,
modalités de vente,
modalités de consommation,

reférences relatives aux terroirs
de production et aux distinctions

obtenues,

références objectives a la couleur
et aux caracteéristiques olfactives et
gustatives du produit.
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Photo Pauline Daniel
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Langage
publicitaire

Principe : une
“fenétre” ouverte

En partant du pictogramme, on invite
nos interlocuteurs a plonger au ceeur
de Vinsobres.

Cette « fenétre » ouverte dans
les visuels en fait apparaitre un

composant caché mais essentiel.

Une invite a aller plus loin que
I'apparence, le prix, pour partir a la
découverte du produit, du territoire,

et des vignerons.
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Systéme visuel

Tous les éléments y sont : la fenétre,
le texte et la promesse, 'aquarelle, le
bloc marque avec la signature.

Si le cadre reste le méme, on veut
donner a voir la diversité de Vinsobres.
On a beaucoup a raconter, alors
pourquoi se limiter a un seul visuel ?
Le langage graphique est congu pour
se décliner.

D’autres couleurs, d’autres photos
peuvent y étre incorporées

- sous réserve du respect de la plate-
forme de marque et de validation

par le Comite.
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Our wine is wwrtured by the hot aun

and refreched by fhe mowntain brecces.

Itisfashivued by the passion of our winemakers,
as an iwitation s explove.

discover Vinsobres wine
wwwvinsobres.fr A

Vinsob

The character comes frd

—

Notre vin eet nowrri de (o fovee duc soleil
et de Lo fridchewr din forvoir allitucle
Notre peassion i a dowai covpps : sous Uiliquette,
e vin o lec vignerous i be font.
retrouvez tout Vinsobres sur
www.vinsobres.fr

Vinsobres

CRU DES COTES DU RHONE

L'ABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION
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Applications

28






Pour en savoir plus...

30



Vos interlocuteurs

Comiteé des Vignerons
de Vinsobres

8 rue Gironde
26110 Vinsobres

Tel: 09 6159 48 14
Fax:04 7526 60 45

comite-vignerons-vinsobres(@orange.fr
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Le Marsographe

12 rue Buffon
13004 Marseille

Tel: 0674 36 89 94

bonjour@lemarsographe.fr

Crédit photos
© Pauline Daniel
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